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Liebe Leserinnen

und Leser

Heute lest ihr die letzte Aus-
gabe der Pendlerzeitung 20
Minuten. Damit geht ein
Stiick Mediengeschichte zu
Ende. 26 Jahre lang hat
euch diese Zeitung Ge-
spréachsstoff geliefert. Auch
wenn viele 20-Minuten-
Fans uns schon lange aus-
schliesslich digital nutzen:
Noch heute greifen mehr als
1,3 Millionen Leserinnen
und Leser téglich in die
blaue Box. Unser Blatt tritt
als klare Nummer 1 der
Schweizer Tageszeitungen
ab. Danke fiir eure Treue!
Der Dank gilt ebenso
unseren Werbekunden, die
20 Minuten erst moglich
gemacht haben. Mittlerwei-
le hat sich der Werbemarkt
radikal verdndert - insbe-
sondere seit der Pandemie.
Aufgrund des Medienwan-
dels fliessen Werbegelder
vom Print hin zu vielfiltigen
Werbemdglichkeiten im di-
gitalen Raum. Heute ist es
nicht mehr moglich, die
hohen Kosten fiir Druck

und Verteilung unserer Gra-
tiszeitung zu tragen. Darum
konzentrieren wir uns jetzt
auf unser digitales Angebot,
das schweizweit téglich
mehr als 4 Millionen Mal
besucht wird - am haufigs-
ten tiber die App. Damit ist
20 Minuten die mit Abstand
reichweitenstirkste digitale
Medienmarke in allen Lan-
desteilen.

Am Anfang dieser Er-
folgsgeschichte stand unse-
re einzigartige Zeitung. In
dieser Ausgabe wiirdigen
wir die Medienrevolution 20
Minuten nochmals. Viel
Vergniigen mit dem Blick in
die Vergangenheit. Und so
weh der Abschied von der
Zeitung tut: Wir freuen uns
auf unsere gemeinsame Zu-
kunft auf den digitalen Ka-
nélen. In diesem Sinne:
Jetzt App downloaden!
HERZLICH,

DESIREE POMPER,
CHEFREDAKTORIN
BERNHARD BRECHBUHL,
CEO 20-MINUTEN-GRUPPE

20- Mlnuten CEO Bernhard Brechbuhl und
Chefredaktorin Désirée Pomper. 20min
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ZURICH Verleger Pietro Supino liber das Printende, zu

Big Tech abfliessende Werbegelder und die SRG.

Pietro Supino, heute endet mit
der letzten Printausgabe von

20 Minuten nach 26 Jahren
eine Ara. Wie fiihlt sich das an?
Wehmiitig. Ich habe noch das
Bild vor Augen, wie 20 Minuten
am Tag der Lancierung in Zii-
rich am Bellevue verteilt wurde.
Wir waren damals nicht betei-
ligt. Ich war skeptisch. Wer hit-
te gedacht, dass 20 Minuten die
grosste und wichtigste nationa-
le Medienmarke werden kénnte?
Die Erfolgsgeschichte von
20 Minuten ist beeindruckend!
Tatsachlich war 20 Minuten
eine der rentabelsten Zeitun-
gen Europas. Spater wurde

20 Minuten auch online

zur Nummer 1. Was ist das

Erfolgsgeheimnis?

20 Minuten wollte den Men-
schen ein neues Erlebnis bieten:
in kurzer Zeit solide informieren
und dartiber hinaus unterhalten.
Das Konzept war eine Innova-
tion. Nach der Ubernahme ha-
ben wir die Qualitédt systema-
tisch ausgebaut.

20 Minuten war in der Vergan-
genheit oft ein First Mover. Wer-

«Nach der Uber-
nahme haben wir

die Qualitét systema-
tisch ausgebaut.»

den bald auch weitere Medien
ihre gedruckten Zeitungen
einstellen?

20 Minuten ist ein anderes Mo-
dell als Abo-Zeitungen. Darum
wiirde ich von 20 Minuten nicht
ableiten, was flir Abo-Zeitungen
gilt. Aber der Trend, dass Print
riicklaufig ist und das Digitale
wachst, gilt auch fiir Abo-Zei-
tungen.

20 Minuten war immer gratis.
Damit erreicht es alle Menschen
und sozialen Schichten. Zudem
berichtet 20 Minuten ideologie-
frei liber politische Themen.
Unterschitzt man den Beitrag,
den 20 Minuten zu einer infor-
mierten Gesellschaft leistet?
Man muss unterscheiden: unter-
schitzt vom Publikum oder in
einer elitdren Betrachtung? Vom
Publikum sicher nicht, darum
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Bereit fiir die dlgltale Ara: Das Team von 20 Minuten bietet rund um die Uhr News, Insplratlon, Unterhaltung und Sport 20min/Taddeo Cerletti

wurde es auch so ein Erfolg.
Aber in einer akademischen
Betrachtung wahrscheinlich
schon.

«Subventionierte
Angebote dienen
meistens dem
Strukturerhalt.»

Werbegelder fliessen in unge-
brochenem Tempo ins Silicon
Valley ab. Der Abfluss von
Schweizer Werbegeldern zu
den Big-Tech-Firmen betrug
2024 2,2 Milliarden Franken.
Noch 176 Millionen Franken
flossen zu Schweizer News-
plattformen. Was passiert,
wenn diese Entwicklung so
weitergeht?

Auf dem Werbemarkt stehen
wir am starksten unter Druck.
Wir miissen im Wettbewerb mit
den globalen Angeboten ande-
re, spezielle Qualitiaten bieten
und diese vermarkten. Darum
haben wir bei 20 Minuten den
Verkauf wieder zurtick ins

Unternehmen geholt.

Liegt es nichtauchinder
Verantwortung von Schweizer
Unternehmen, einen Teil ihres
Mediabudgets in unabhingige
Schweizer Medien zu investie-
ren?

Es ist unsere Aufgabe, mit gu-
ten Inhalten ein spannendes
Publikum zu erreichen und
attraktive Werbemaoglichkeiten
zu bieten, sodass Unternehmen
gerne bei uns Werbung platzie-
ren. Das ist bei 20 Minuten der
Fall und der Trend ist positiv.
Auch bei TX gab es einen gros-
sen Stellenabbau. Kritiker sind
der Meinung: Es braucht eine
Quersubventionierung, tiefere
Renditeforderungen oder
staatliche Subventionierung.
Was sagen Sie dazu?

Medien leben davon, dass sie
einen Mehrwert fiir ihr Publi-
kum schaffen. Fiir die Gesell-
schaft haben Medien einen
Wert, wenn sie diese erreichen
und ihre Bediirfnisse erfiillen.
Dann finden sie auch eine wirt-
schaftliche Basis und sind un-
abhéngig. Die Unabhéngigkeit
ist in meinem Credo die wich-
tigste Ambition. Subventionier-

te Angebote dienen meistens
dem Strukturerhalt und der
Verbreitung von Inhalten, die
aus Sicht des Publikums ver-
zichtbar sind. Es widerspricht
meiner Vorstellung einer freien
Gesellschaft, das Medienange-
bot staatlich vorzugeben. So
wiirde sich die Katze in den
eigenen Schwanz beissen.
Gebiihrenfinanzierte Online-
angebote konkurrenzieren pri-

machen. Der Name sagt es. Es
gibt keine Notwendigkeit und
keine Legitimation, dariiber
hinaus mit Gebiihrengeld On-
lineangebote zu schaffen. Das
muss in der Konzession gere-
gelt werden. Wenn die Politik
es nicht tut und die SRG sich
nicht selbst besinnt, riskiert sie,
vor dem Volk zu verlieren.

Im Mérz stimmen wir liber die
SRG-Halbierungsinitiative ab.

Chefredaktorin Pomper mit Verleger Supino. 20min/Taddeo Cerletti

vate Medien wie 20 Minuten
direkt. Was erwarten Sie hier
von der Politik?

Das Schweizer Radio und Fern-
sehen SRF wurde geschaffen,
um Radio und Fernsehen zu

Was ist lhre Haltung dazu?

Die Eidgenossische Wettbe-
werbskommission hat festge-
halten, dass die SRG mit ihrem
Onlineangebot das private Me-
dienangebot direkt konkurren-

ziert. Das ist das Problem. Mir
geht es nicht um die Finanzie-
rung, ich stehe der SRG positiv
gegeniiber. Aber sie muss sich
auf Radio und Fernsehen be-
schrianken. Natiirlich auch tiber
digitale Verbreitungskanile.
Dafiir kann man das Gebiihren-
geld sehr gut und sinnvoll ein-
setzen. Ich denke etwa an
Schweizer Filme, an grosse An-
lasse wie den Eurovision Song
Contest, an den Kulturbereich
und an Sportiibertragungen wie
das Lauberhornrennen. Wenn
die SRG mit dem Gebiihrengeld
stattdessen Onlinemedien ent-
wickelt und damit die Existenz
des privaten Angebots gefidhr-
det, braucht sie die Mittel offen-
bar nicht fiir Radio und Fern-
sehen. Das finde ich schade.
Zum Schluss: Was wiinschen
Sie 20 Minuten und 20 Minutes
fiir die Zukunft?

Dass 20 Minuten einen gesell-
schaftlichen Mehrwert schafft:
das Publikum gut informiert
und unterhilt, inspiriert und
die Menschen in der Schweiz
zusammenbringt. In diesem
Sinn weiterhin viel Erfolg!
DESIREE POMPER

«Seit den ersten Ausgaben nut- «Mein Medienkonsum hat «20 Minuten hat mit einem «In unseren Pausen- «Ein personlicher Mo- ﬂ «Friither habe ich auf dem Schul-
zen wir die Pendlerzeitung, sich bereits stark ins Digi- innovativen Konzept den raumen wird sehr oft f ment mit 20 Minuten 5 _ weg ins Gymi immer wieder in
um Menschen unterwegs zu tale verlagert. 20 Minuten Schweizer Medienmarkt aufge- 20 Minuten gelesen. Hier bleibt mir ganz besonders ' die blaue Box gegriffen. Mein
erreichen. Unvergessen bleibt ist fiir mich eine prakti- mischt und ist rasch zur gross- priifen wir gerade, ob wir b in Erinnerung: Diesen { Vater hat auch die eine oder
die komplett gelbe Ausgabe sche tégliche Orientie- ten Tageszeitung geworden. den QR-Code fiir die On- o Sommer war ich zu Gast andere Zeitungsausgabe aufbe-
zur Lancierung von Rivella rungshilfe: schnell, kos- Mit der Coop-Zeitung lineausgabe an den bei Chefredaktorin Désirée wabhrt, bei der Mujinga oder ich
Gelb. Auch kiinftig setzen wir tenlos zuganglich und Weekly waren wir Teil Winden aufhingen Pomper im Live-Talk, auf der Titelseite waren.

mit Rivella und Focus- thematisch breit genug, dieser Erfolgsgeschichte. sollen, damit alle mitten in der Gemii- Etwa nach meinem

water auf 20 Minuten um mir einen Uberblick Mit 20 Minuten digital Mitarbeitenden se- und Friichteabtei- WM-Titel vor drei

als starke Plattform zu geben. Die App fiihlt kann ich jederzeit und Zugang haben». lung unserer Filiale Monaten in Tokio.»

im digitalen Raum.» sich an wie der direkte uberall erfahren, was Anna Hug, am Limmatplatz.» Ditaji Kambundji,

Silvan Brauen, Draht zur Schweiz.» die Schweiz bewegt.» Co-Geschiftsleiterin Mario Irminger, Leichtathletik-

Rivella-Co-CEO Manuela Frey, Model Philipp Wyss, Coop-CEO Hug AG Migros-CEO Weltmeisterin




