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2021年全球工业机器人市场总
销量145亿美元（中国市场66亿
美元）；全球服务机器人总销量
191亿美元（中国市场58亿美
元）；全球情趣机器人销售量
277.6万个，销售额71.4亿美元
（中国境内市场2.7亿美元）

研发/产出比

2021年全球人型仿真机器人获
得企业和风险投资26.25亿美元，
获得市场份额约0.002%；情趣
机器人获得企业和风险投资几可
忽略不计，获得市场份额18%。

工业机器人

145亿美元

36%

服务机器人

191亿美元

47%

情趣机器人

71.4亿美元

18%

仿真机器人

0%

隐秘而伟大

市场结构

Sighx
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第三梯队

Abyss Creations【美】 品牌：Real Doll                定价区间：45K~105K 

第一梯队

4WOOD【日】 品牌：Love Doll                定价区间：25K~65K

第二梯队

1

3

Sighx

2
Arte tokio【日】 品牌：Fair Doll                定价区间：35K~45K

东方工业【日】 品牌：OT Doll                  定价区间：40K~75K

Samantha【奥】 品牌：S doll                    定价区间：45K~40k

大连蒂艾斯科技 品牌：Exdoll 定价区间：12K~49k

Wmdoll金三 定价区间：5.5K~22K

春水堂 定价区间:   2K~7.5K

Yannova 定价区间:   3.5K~12K

奇他 定价区间:   2.5K~9K

皇冰妃 定价区间:   2.5K~5K

俊影 定价区间:   5K~25K



竞争分析
核心竞争力SWOT分析

S

♠ 持续自主研发
♠ 制造方式迭代
♠ 产业链完备

W

♦ 新兴品牌市场
影响力较弱

♦ 自建销售渠道
尚未形成

O

♥ 行业竞争不充分
♥ 产品迭代缓慢
♥ 制造方式加工

工艺落后

T

♣ 大资本进入
♣ 小厂仿制降价

优势 缺陷

内部

外部

相对于机器人产业其他细分领域，情趣机器人行业整

体幼稚，现有厂商仍采用手工业制造方式，缺乏产品

自主研发和工艺改进能力；行业竞争强度低，尚未形

成行业龙头企业

产业态势

产品迭代迟缓、产品性能参数信息不透明、消费者售

后反馈渠道不畅，市场集中度较低，未形成充分竞争。

竞争程度

发挥自主持续研发能力、产业链完备和人力成本三大

优势，通过不断集成人机互动功能和持续提升加工工

艺水平两条路径，形成企业核心竞争力。

竞争策略

现有产能满足不了中高端市场的实际需求，工艺水平

较高的日系产品供不应求，日本产情趣机器人市场平

均售价高达45000元；互联网时代叠加新冠疫情和老龄

化，去中心化的人际交往模式日渐成为主流，将刺激

情趣、陪护类机器人市场爆发。

市场潜力

Sighx



Sighx



Sighx



局部温度精准控制

3D打印建模轻量化仿生骨骼、多姿态柔性阻尼限位关节

仿生骨骼支架

压力、频率、生物电信号，触发语音交互功能

语音交互系统

预置传感器感知压力、频率、生物电信号，触发气息、液体释出

气息湿度交互系统

Sighx
Sigh x 1st

低电压加热碳纳米管材料，实现局部温度0.1℃级精准控制



1 62 53 4

传感交互系统

Embedded sensor interaction system

生物电传感器

嵌入式CPU

体温仿真

Sighx

7

频率传感阵列
.

压力传感器

EMES扬声器

仿生腺体



3

4

Applied material of skin and bone iteration

仿生关节

Sighx

医疗级大分子材料2

1碳纳米管加热.

轻量化3D打印骨骼

材料全面迭代



4th

3rd

2nd

1st

全自动植发机

Manufacturing technique  process improvement

制造工艺改进

3D打印骨骼（锁骨、颅骨）

Sighx

多次脱模造型

无痕热脱模



湿度/气息语音互动生物电传感体温仿真压力传感高仿真皮肤

Sigh X

Ange

Harmony

Sigh X

Ange

Harmony

Sigh X

Ange

Harmony

Sigh X

Ange
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Sigh X 1 

7~15k

OT Ange

40~65k

RD Harmony

45~120k

定价

Sighx



SighxSighx 2nd

全身体温精准控制

预置四对6自由度微电机驱动关节，实现原地运动

全身6自由度微电机驱动关节

预置眼睑、颌骨微电机，形成口腔和面部表情动作组合

微表情系统

预制WiFi通讯模块，在ChatGPT和语言识读软件支持下实现
初级人机语音交互

ChatGPT语音交互

提升内置电池容量，实现全身多处皮肤体温精准控制
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二代交互系统

Advanced interaction system

语言识读模块

表情微电机

Sighx

7

WIFI蓝牙模块
关节微电机

撕裂传感器

主板ChatGPT支持模块

全身体温仿真.



SighxSighx 3rd

数据处理能力迭代

集成姿态控制系统，实现平面避障运动及搬运、清洁、简餐料理等家政功能

姿态控制与直立行走

集成视觉处理GPU，实现视线控制和自主运动

视觉跟踪

集成记忆存储器和机器学习芯片，实现智能人机对话

高级语言交互

CPU算力提升，根据信号输入综合分析，控制语音、动作、温度、微表情
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三代交互系统

3rd advanced interaction system

视频扫描 视觉追踪

Sighx

7

虹膜测距.

激光雷达

机器学习

功能触觉

CPU升级：姿态控制 + 语音指令





市场特征及容量
Market feature & capacity

本土市场

中国本土市场受品宣渠道管制影响，市场信息高度
不对称，品牌众多、尚未形成行业自然垄断。
等身仿真实体娃娃年销售量超过50万个，单价15K
以上高端市场约1.2万个、7K至15K中端市场2.7万
个、3.5K以下低端产品27.5万个。

39K

375K

欧美市场

欧美（含大洋洲和南美）市场产品价格功能信息透明，
1千~3千美元产品为市场主流，5千美元以上高端产品
约占市场总份额25%，1千美元以上高端产品销量约
6.5万只，机构购买者占高端市场六成。
欧美市场高端产品主要由日本品牌占领，1千美元以
下低端市场产品主要由中国企业代工，本土品牌代销。

65k

297K

日韩市场

日韩市场性产业成熟多元、品宣无限制，单价
1千美元以上产品占据绝对优势，单价3千美元
以上高端市场销量26.8万只，容量为全球最大。
除东方工业（OT）、4wood等本土厂商之外，
日本市场的主要供应商集中在我国珠三角、长
三角和辽东半岛地区

268K

227K

港台东南亚市场

东南亚市场（含大中华区港澳台及南亚印巴
孟加拉）性产业开放，品宣基本无限制，3千
美元以上中高端产品与1千美元以下低端市场
平分秋色，年销量超过14万台。

79K

142K

65
%

55
%

85
%

60
%

< $1000/Pc> $1000/Pc



细分市场营销策略
Marketing strategies to segmentation

0
4

0
3

0
1

0
2

本土市场

实体仿真情趣机器人市场消费升级
迹象显著，主流产品单价每3年提
升1千元，目前5000元/Pc已成为
市场主流

营销策略
主打7K~15K市场，加工精度达致
日本中端产品水准，集成基础传
感交互功能，成本控制在4K以下。

01

日韩市场

日韩市场单价30K以上高端产
品由日本品牌占领，市场主流
为单价20K~30K中端产品，基
本为日本渠道商代销的中国出
口产品。

营销策略
推出加工精度达致日本高端产品水准，
集成全项传感交互功能的一代交互式
情趣机器人，主打20K~30K市场。初
期由渠道商代销，逐步建立自营电商
渠道。

02

东南亚市场

7K以下低端产品主要来自中国珠
三角；15K以上中高端产品主要来
自日本渠道供应商。

欧美市场

欧美高产品工艺水平差、集成
了初步人机交互功能的产品售
价高达十几万至数十万人民币，
本土产品性价比极低，近年日
本厂商逐渐占领日本市场

03营销策略
以功能、价格双重优势
进入15K-35K高端市场

04营销策略
推出25K~40K高端、7.5K-15K

中端两个产品线



细分市场销售目标预测
Anticipated shipment to market segment 
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复合增长12%

复合增长9%

市场容量预期
预期集成基本交互功能、加工工艺改进后，定价15K~25K（2~3.5千美金）高端产
品面世，将推动欧美、日韩市场高速增长；定价7K~15K中端产品在本土及东南亚
市场推出，将成为市场主流，预估全球中高端市场新增和替代容量20~40万台。
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复合增长15%
复合增长15%

复合增长15%



线上平台
销售网络

淘宝（Aliexpress）

物流售后服务中心

亚马逊物流售后服务中心 社交媒体小视频创作推广

中心

区域网商平台物流售后服务

中心——京东、拼多多、eBay、

RakuTen、Target、Etsy、Wish、

PayPay Mall、Mercado Libre、

Flipkart、Lazada、Shopee

6,7741,565人

社区平台建成后预期全球

会员总量：



销售渠道比例变化
Sales channel proportion

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

2024

2025

2026

2027

. 专业情趣网站代销贴牌代工 自营电商平台销售

预计2024年6月，Sigh X一代产线达产1年后，代工产品0.2万台，专业渠道代销1.5万台；24年7月自建网商平台

全面启动，至2025年6月代工产品0.4万台，专业渠道代销2.7万台，自营网商平台销售3.5万台；26年6月日韩、东

南亚自营网商平台开通，代工产品0.5万台，专业渠道代销1.2万台，自建网商平台销售5.6万台；27年6月北美、欧

洲及南半球销售网络开通，代工产品0.2万台，专业渠道代销1.5万台，自建网商平台销售6.9万台，合计8.6万台。



55%

10%

当前情趣机器人行业主要为手工生产，

高端产品单只工时在80~100小时左

右，中低端产品也需40小时左右，中

国企业人力成本约占总成本40%，日、
美企业人力成本高达75%。

制造装备主要为注塑脱模机；和精密

模具加工削切设备，设备折旧约占总

成本15%。

材料主要包括改性硅胶、TPE，轻钢骨

架，高端产品一般采用改性硅胶，材料

成本约占总成本的19%。

交互系统仅有美国real doll品牌推出
过预录语音和微表情交互功能，内置

声卡和微电机约占中成本6%。

眼珠、毛发、牙齿、指甲、关节等微小部

件多为外协采购，此类小配件主要由中

国厂商制造，小配件成本占比10%。

15%

8%

自主开发自动化毛发种植机可大幅减

少单品工时，配合流水线分工序装配，

预期可将单台工时将至6小时，人力成

本占比减少至15%。

数字化产线将应用自动植发机、精准温

控熔铸机、器官和体表静脉成型机等自

主专利设备。设备折旧成本占比约35%

应用多次熔铸技术，胴体和皮肤材料使

用不同材料，降低材料成本。材料约占

总成本的17%

依靠应用成熟技术和通用组件降低成本，

将交互系统成本控制在总成本的15%

主要外协件接近供应市场、可大幅降低

运输和关税成本，外协件成本约占总成

本的8%

成本控制
Cost Analysis 

15%

6%

45%
17%

成本分析 成本控制
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医疗陪护市场

￥2200亿

老龄陪护1500万台

家政综合650万台

儿童陪伴350万台

家庭医疗监护550万台

专业机构医疗监护150万台

康复市场

￥1220亿

残疾人康复350万台

事故工伤康复150万台

中风失能康复220万台

老龄助力行走500万台

专项市场

￥1450亿

综合服务 1100万台

远程医疗检测550万台

室内物流600万台

安全测试25万台

军事勤务150万台

Sighx



竞争分析
核心竞争力SWOT分析

S

♠ 专利技术储备
完整丰厚

♠ 加工制造工艺
纯熟先进

W

♦ 缺乏品牌影响力
♦ 渠道费用高昂

O

♥ 直立行走机器人
技术不成熟、性
价比低

♥ 技术迭代缓慢

T

♣ 陪护康复功能机
器人竞争激烈，
毛利润率低

♣ 销售渠道被跨国
医药公司垄断

优势 缺陷

内部

外部

功能机器人市场发育受制于两大因素，一是价格过高，

家庭用户无法承受；二是跨国医疗集团深耕大健康产

业，在健康类功能机器人市场准入上形成森严壁垒，

新兴制造商较难进入。

产业态势

目前市场上功能机器人主要是轮驱动，双足直立机器

人受制于制造成本和销售价格，未能成为市场主流。

竞争程度

集成工业机器人细分领域通用成熟技术，通过大规模

制造降低成本，将单台成本控制在3万元左右，推动机

器人进入家庭

竞争策略

预期功能机器人单台售价降至10万元以下，医疗养老

等专业机构市场可望大幅增长；单价降至3万元附近，

家庭市场可望打开

市场潜力

Sighx
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竞争分析
核心竞争力SWOT分析

S

♠ 专注软体仿真人
型机器人制造

♠ 人机交互技术全
球领先

W

♦ 缺乏二次元IP

形象主控权

O

♥ 元宇宙公司专注
于数字虚拟技术

♥ 元宇宙业务实现
现金收入必须借
助第三类接触

T

♣ 无交互功能的
二次元IP形象
制造门槛较低，
行业竞争激烈

优势 缺陷

内部

外部

目前元宇宙投资集中于数字虚拟化技术，收益变现模

式尚未成熟，二次元IP的实体制造有可能成为联系二

次元世界与真实世界的纽带，有可能在未来成为元宇

宙行业最可靠的现金来源。

产业态势

尚未有跨国公司或产业资本投入仿真软体机器人制造

领域，竞争较弱。

竞争程度

保持人机交互功能、制造工艺和产能三大领先优势，

提前开发二次元IP实体化相关制约技术和工艺。

竞争策略

预期二次元IP形象与消费者实现线下接触将是元宇宙

2.0阶段投资热点，从而引爆2B市场。

市场潜力

Sighx
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中科院院士

数字制造装备与技术国家

重点实验室主任

丁汉
技术顾问



一代交互系统研发团队

1 S T I N T E R A C T I V E  S Y S T E M  R & D  T E A M

华中科技大学机电学博士、教授
软体机器人传感控制系统专家

李波
联席CTO & 创始人
一代交互系统负责人

华中科技大学驻站博士后
微纳制造与电子封装技术专家

牟运
MEMS执行器课题组长

华中科技大学机电学博士
智能感知软体机器人交互系统专家

张硕
传感交互系统集成课题组长

华中科技大学博士后、副教授
流体传动与控制专家

高隆隆
仿生腺体课题组长



二代交互系统研发团队

2 N D I N T E R A C T I V E  S Y S T E M  R & D  T E A M

佐治亚理工学院博士
华中科技大学博导、教授
电磁系统感知、控制、驱动专家

白坤
联席CTO & 创始人
关节驱动电机课题组长

佐治亚理工学院博士
华中科技大学博导、教授
全融机器人系统专家

郭家杰
联席CTO & 创始人
分布式感知课题组长

劳伦斯伯克利国家实验室博士后
华中科技大学博导、教授
微纳制造及微纳传感器专家

龙胡
微纳传感器和MEMS课题组长

法国蒙彼利埃大学博士、
华中科技大学副教授
机器学习及人工智能专家

张琴
人机交互课题组长



国千专家、外籍院士

海外火炬计划召集人

长江学者评审专家

郭鸣明
技 术 顾 问



西南大学硕士，碳纤维活化技术专家

庹凯泓
碳纳米管加热课题组长

大分子材料国际贸易专家

刘卓
材料供应链总监

M A T E R I A L  R & D  T E A M

材料研发团队

国千专家、加州大学伯克利分校博士
加州伯克利大学教授
材料及新能源技术专家

茆胜
联席CTO & 创始人

南洋理工大学博士后
湖北文理学院汽车学院副教授
材料及新能源电池专家

贾志勇
大分子材料改性课题组长



德国开姆尼茨大学

机器人实验室主任

安吉丽娜·托马斯
技术顾问



杭州电子科技大学硕士
机电一体化系统专家

吴博臻
机电一体化课题组长

赵忠乾
机器人结构课题组长

A C T I O N  S Y S T E M  R & D  T E A M

行动控制研发团队

梁林超
联席CTO&创始人

开姆尼茨工业大学硕士
仿真机器人专家

开姆尼茨工业大学博士
运动控制与仿真专家

开姆尼茨工业大学硕士
人工智能及姿态控制算法专家

谢孙耘翰
双足康复机器人项目组长



制造装备数字化国家工程

研究中心副主任

张国军
技术顾问



华中科技大学机电工程博士
增减材复合制造技术专家

邓犇
模具快速成型课题组长

闫蓉
毛发种植全自动产线课题组长

P R O C E S S  F L O W  O P T I M I Z A T I O N  T E A M

工艺流程优化研发团队

肖俊峰
高分子材料热脱模技术课题组组长

哥伦比亚大学机械工程博士
华中科技大学副教授
多物理场辅助超精密加工专家

国家自然科学基金、国家973计划项目主持人
华中科技大学副教授
机器加工动力学与主动控制专家

国防大学博士后
华中科技大学先进制造技术实验中心高工
3D打印及激光雕刻操控专家

任清荣
数字模具3D打印及激光雕刻课题组长



管理团队

M A N A G E M E N T  T E A M

卢波
CEO & 创始人

陈言
VP & 创始人
海外业务、渠道商战略合作

郁靖子
VP
财务、行政、法务

武汉大学硕士、人民大学博士
正泰集团战略管理总监
正泰太阳能科技公司VP
15年制造业现场管理经验

浙江大学法学硕士
阿里巴巴集团阿里云事业部GR (P8)

庆应大学经济学博士
日本企业(中国)研究院执行院长
《东洋经济周刊》专栏撰稿人

薛扬荣
VP & 创始人
政府关系、公共关系

西南财经大学会计硕士
央企投资事业部 财务经理
清华大学某研究院 项目总监



营销团队

M A R K E T I N G  T E A M

贾葭
日韩市场总监

陈佳
国内市场总监

孙轶炜
北美市场总监

藤原春友
网商平台总架构师

华东师范大学学士
温哥华华人商会常务理事
北美海淘网创始人

四川大学学士
家庭云药箱创始人

神奈川工业大学硕士
中兴通讯海外售后服务部经理
华为驻日本代表处企业网服务部技术主任

南京大学学士
外邦科技移民咨询公司创始人
日本亚马逊品牌营销专务



Sighx



Sighx

姿态控制运动执行感知交互

语言交互

生物电传感

频率传感

ChatGPT

机器视觉

机器学习

压力传感

表情微电机

仿生可控腺体

体温仿真

眼睑电机

关节电机

指节电机

MEMS扩音器

视觉扫描

毫米波雷达

姿控算法

惯性定位

GPU芯片

CPU/GPU芯片

一代集成

二代集成

三代集成

激光雷达



Sighx

2023 2024 2025 2026



Sighx

2026 2027 2028 2029



天使轮

2022.10

估值5000万，融资500万元

A轮
2023.03

估值1亿，融资2500万元

借壳上市

2026.06

净利润2.87亿，港股借壳上市估

值45亿。创始团队30亿，A轮资

本11.25亿，天使轮3.375亿

2028.06

净利润19.5亿，A股主板上市，

估值487.5亿。创始团队329亿，

A 轮 资 本 121.875 亿 ， 天 使 轮

36.56亿

A股主板IPO



Do you want 
a slave or a 
lover?




	幻灯片 1
	幻灯片 2
	幻灯片 3
	幻灯片 4
	幻灯片 5
	幻灯片 6
	幻灯片 7
	幻灯片 8
	幻灯片 9
	幻灯片 10
	幻灯片 11
	幻灯片 12
	幻灯片 13
	幻灯片 14
	幻灯片 15
	幻灯片 16
	幻灯片 17
	幻灯片 18
	幻灯片 19
	幻灯片 20
	幻灯片 21
	幻灯片 22
	幻灯片 23
	幻灯片 24
	幻灯片 25
	幻灯片 26
	幻灯片 27
	幻灯片 28
	幻灯片 29
	幻灯片 30
	幻灯片 31
	幻灯片 32
	幻灯片 33
	幻灯片 34
	幻灯片 35
	幻灯片 36
	幻灯片 37
	幻灯片 38
	幻灯片 39
	幻灯片 40
	幻灯片 41
	幻灯片 42
	幻灯片 43
	幻灯片 44
	幻灯片 45
	幻灯片 46
	幻灯片 47
	幻灯片 48
	幻灯片 49
	幻灯片 50
	幻灯片 51
	幻灯片 52
	幻灯片 53
	幻灯片 54
	幻灯片 55
	幻灯片 56
	幻灯片 57

